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ประวัต ิ
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ว่าที่ร้อยตรี ดร.ธนภณ  นิธิเชาวกุล 

 
1 ชื่อ (ภาษาไทย) ว่าที่ร้อยตรีธนภณ นามสกุล นิธิเชาวกุล 

(ภาษาอังกฤษ) Acting Sub Lt. Tanaphon  Nitichaowakul 
2 ต าแหน่งปัจจุบัน ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
3 ท่ีอยู่ปัจจุบัน 

77 หมู่ 1 หมู่บ้านชวนใจนิเวศน์ (บ้านปึก) ต าบลบ้านปึก อ าเภอเมือง จังหวัดชลบรุี 20130 
โทรศัพท์ 084-875-8789 

4 หน่วยงานและสถานท่ีอยู่ท่ีติดต่อได้  
คณะการจัดการและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา  
169 ถนนลงหาดบางแสน ต าบลแสนสุข อ าเภอเมือง จังหวัดชลบุรี 20131  
E-mail: tanawut.@go.buu.ac.th 

5 ประวัติการศึกษา     
2544 ปริญญาตรี      บรหิารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
2546 ประกาศนียบัตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพคร ู
  มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต 
2547 ปริญญาโท บรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
2556 ปริญญาเอก บรหิารธุรกิจดุษฎีบัณฑิต (การตลาด) 
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 

6 ประสบการณ์การด้านการวิจัย 
7.1 ด้านการวิจัย เป็นผู้หัวหน้าโครงการและผู้วิจัยร่วมในโครงการวิจัยเรื่อง ดังต่อไปนี ้

7.1.1 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2548). การถ่ายทอดองค์ความรู้เพือ่พัฒนาศักยภาพ
ความเข้มแข็ง และความยั่งยืนของการทอ่งเที่ยวเชิงนิเวศและการประกอบการด้านการท่องเที่ยวที่พกั
แรมแบบโฮมสเตย์ของพื้นทีเ่กาะช้าง จงัหวัดตราด. ชลบุร:ี คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยบูรพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัยจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ. (ผู้ร่วมวิจัย) 

7.1.2 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2548). การถ่ายทอดองค์ความรู้เพือ่พัฒนาศักยภาพ
ความเข้มแข็ง และความยั่งยืนของการทอ่งเที่ยวเชิงนิเวศและการประกอบธุรกิจทีพ่ักแรมแบบโฮมสเตย์
ของพื้นที่ต าบลตะพงและชุมชนแหลมรุ่งเรอืง จังหวัดระยอง. ชลบุรี: คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยบูรพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัยจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ.(ผูร้่วมวิจัย) 
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7.1.3 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2550). การถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาดเพื่อ
พัฒนาศักยภาพความเข้มแข็ง และความยั่งยืนของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและการประกอบการด้านการ
ท่องเที่ยวที่พักแรมแบบโฮมสเตย์ของพื้นที่เกาะช้าง จังหวัดตราด. ชลบุร:ี คณะมนุษย์ศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบรูพา. (ผู้ร่วมวิจัย) 

7.1.4 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2550). การถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาดเพื่อ
พัฒนาศักยภาพความเข้มแข็ง และความยั่งยืนของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและการประกอบธุรกิจทีพ่ัก
แรมแบบโฮมสเตย์ของพื้นที่ต าบลตะพงและชุมชนแหลมรุง่เรือง จงัหวัดระยอง.ชลบรุี: คณะมนุษย์ศาสตร์
และสงัคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบรูพา. (ผู้ร่วมวิจัย) 

7.1.5 ชายเกียรติ ชูศักดิ ์และคณะ (2551) ปัจจัยทีม่ีผลต่อความส าเร็จในการท างานและการ
พัฒนาอาชีพของบัณฑิตสาขาวิชาการตลาดที่เคยเข้าร่วมโครงการสหกจิศึกษาของภาควิชาบริหารธุรกจิ 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา. ชลบุรี: คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยบูรพา. (ผูร้่วมวิจัย) 

7.1.6 สุพิณ  เกชาคุปต์ และคณะ (2551) การประเมินผลโครงการพัฒนาผู้น าการเปลี่ยนแปลง
เพื่อรองรับการกระจายอ านาจุดพฒันาจังหวัดชลบรุี. กรุงเทพฯ: สถาบันวิจัยและให้ค าปรึกษาแหง่
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. (รองศาสตราจารย์ หัวหน้าโครงการวิจัย 
สถาบันวิจัยและให้ค าปรึกษาแหง่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ผู้รบัผิดชอบโครงการ. 2551) (ผูร้่วมวิจัย) 

7.1.7 ธนภณ นิธิเช่าวกุล (2553) ความต้องการผู้ให้ค าปรึกษาทางธุรกิจของผูป้ระกอบการ
วิสาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อมในจังหวัดชลบรุี. ชลบรุี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยบูรพา. ได้รับทุนสนับสนุนจากหลักสูตรการจัดการมหาบัณฑิต สาขาการจัดการวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2552 

7.1.8 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2554). การพฒันาศักยภาพและความสามารถในการ
แข่งขันอย่างยั่งยืนด้วยการรวมกลุ่มเครือข่าย (Cluster) ของธุรกิจขนาดย่อมด้านการท่องเที่ยว เมือง
พัทยา จังหวัดชลบุร.ี ชลบรุี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัย
จากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ. (ผูร้่วมวิจัย) 

7.1.9 ธนภณ นิธิเช่าวกุล และคณะ (2554). การพัฒนาเครือข่ายวิสาหกจิ (Cluster) ด้านการ
ท่องเที่ยวประเภทร้านขายของทีร่ะลกึของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดย่อมในเขตเมอืงพทัยา  จังหวัด
ชลบุรี. ชลบุร:ี คณะการจัดการและการที่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัยจากส านักงาน
คณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ. 

7.1.10 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2556). รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของจงัหวัด
ปราจีนบุรี เพื่อการพัฒนาเครือข่ายชุมชนอย่างยงัยืน. ชลบรุ:ี คณะการจัดการและการทีอ่งเที่ยว 
มหาวิทยาลัยบูรพา. ทุนอุดหนุนรายงานการวิจัยส านักงานโครงการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนา
มหาวิทยาลัยวิจัยแห่งชาติส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา.(ผู้ร่วมวิจัย) 

7.1.11 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2557). การพฒันาบทบาทของเครอืข่ายการทอ่งเที่ยว 
PTCC เพื่อพัฒนาทุนมนุษย์ในวิสาหกจิการท่องเที่ยวใน เมืองพัทยาเพื่อการแข่งขันในประชาคม
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เศรษฐกจิอาเซียน. ชลบรุี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัย
จากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ(วช.)และส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย(สกอ.) (ผูร้่วม
วิจัย) 

7.1.12 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และคณะ (2557). การบริหารจัดการทนุมนุษย์เพื่อการบรูณาการ
กลยุทธ์การจัดการเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวเมืองพัทยา  เพื่อการแข่งขันในประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน. ชลบุรี: คณะการจัดการและการทีอ่งเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัยจาก
ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ(วช.)และส านักงานกองทุนสนบัสนุนการวิจัย(สกอ.). (ผูร้่วมวิจัย) 

7.1.13 ธนภณ นิธิเช่าวกุล และคณะ (2557) การศึกษาการพฒันาศักยภาพและความสามารถใน
การแข่งขันด้านภาพลักษณ์ตราสินค้าผลิตภัณฑ์ OTOP ของธุรกิจร้านขายของทีร่ะลกึในเครอืข่าย
วิสาหกจิขนาดย่อมด้านการท่องเที่ยวชุมชน เขตเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี เพื่อการแข่งขันในประชาคม
เศรษฐกจิอาเซียน. ชลบรุี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา. ทุนอุดหนุนงานวิจัย
จากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ(วช.)และส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย(สกอ.).  

7.1.14 สมศรี ศิริไหวประพันธ์ และคณะ (2557) การพัฒนาทุนมนษุย์ของวิสาหกจิขนาดย่อม
กลุ่มสปาและนวดแผนไทยภายใต้เครอืข่ายวิสาหกจิการท่องเที่ยว PTCC ในเมืองพัทยา  จังหวัดชลบุรี เพื่อ
การแข่งขันในประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน. ชลบุรี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบูรพา. 
ทุนอุดหนุนงานวิจัยจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแหง่ชาติ(วช.)และส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย
(สกอ.). (ผู้ร่วมวิจัย) 

7.1.15 ธนภณ นิธิเชาวกุล และกีรติกร  พุฒิวิญญู (2558) ความพึงพอใจของนสิิต คณะการ
จัดการและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบูรพาต่อการศึกษาดูงานรายวิชา การจัดการผลิตและการ
ด าเนินงาน ชลบรุี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว มหาวิทยาลัยบรูพา. 

7.1.16 ธนภณ นิธิเชาวกุล เนตรดาว ชัยเขต และกีรติกร  พุฒิวิญญู (2560) พฤติกรรมของนสิิต
ที่ส่งผลต่อการจัดการร้านค้าปลีกภายในมหาวิทยาลัยบูรพา. ชลบุรี: คณะการจัดการและการที่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยบูรพา. 

 
7.2 บทความวิชาการหรือบทความวิจัย 

7.2.1 วุฒิชาติ  สุนทรสมัย และธนาวุฒิ  โรจนรุ่งทวี. (2551). การฝึกอบรมความรู้ด้าน
การตลาดส าหรับที่พักแรมแบบโฮมสเตย์แนวทางการมีส่วนร่วมในการพฒันาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เกาะ
ช้าง จังหวัดตราด. รายงานการประชุมวิชาการ ประจ าปี 2551 (4-5 ธันวาคม 2551), ศูนย์การศึกษาและ
อบรมนานาชาติ มหาวิทยาลัยแม่โจ้. หน้า 224-235. 

7.2.2 ธนภณ นิธิเชาวกุล และเชาว์  โรจนแสง. (2556).โมเดลเชิงสาเหตุของปัจจัยทีม่ีอิทธิพล
ต่อภาพลักษณ์ตราสินค้าผลิตภัณฑเ์วชส าอาง กรณีศึกษา สมุนไพรไทย. เอกสารรวมบทความวิจัย/
บทความวิชาการ. การประชุมน าเสนอผลงานวิจัย/ผลงานวิชาการ โครงการดุสิตธานีวิชาการ. ครั้งที่ 7  
(18 มีนาคม 2556), วิทยาลัยดุสิตธานี. หน้า 80-94.  
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7.2.3 ธนภณ นิธิเชาวกุล และเชาว์  โรจนแสง. (2556).โมเดลเชิงสาเหตุของปัจจัยทีม่ีอิทธิพล
ต่อภาพลักษณ์ตราสินค้าผลิตภัณฑเ์วชส าอางสมุนไพรไทย กรณีศึกษา ผลิตภัณฑ์เวชส าอางสมุนไพรไทยใน
เขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล.   วารสารมนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร์. ปีที่ 21 ฉบับที่ 37 
(กันยายน – ธันวาคม 2556), หน้า 211-238.     

7.2.4 ธนภณ นิธิเชาวกุล.(2558). การสร้าคุณค่าตราสินค้ากบัการได้รับตราสัญลักษณ์ หนึ่ง
ต าบล หนึง่ผลิตภัณฑ์.วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์. ปีที่ 23 ฉบับที่ 42 (พฤษภาคม – สิงหาคม 
2558). 

7.2.5 ธนภณ นิธิเชาวกุล.(2558). การพฒันาเครอืข่ายวิสาหกจิด้านการท่องเที่ยวประเภทร้าน
ขายของที่ระลึกของผูป้ระกอบการวิสาหกจิขนาดย่อมในเขตเมืองพัทยา จังหวัดชลบรุี.วารสารศรีปทมุ
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